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各 位 

 

株式会社ドロキア・オラシイタとの連携「大阪の定番土産開発」 

「大阪おこしゃんせ」の発表について 

 

公益財団法人大阪観光局（理事長／溝畑 宏）と株式会社ドロキア・オラシイタ 

（代表取締役／嵜本 将光）では、「大阪」の魅力・ブランド力を高め、世界に発信し、

国際観光都市として更に発展していくことを目的として連携協定を締結しています。 

 

大阪への外国人訪問者数は、2017 年に初めて 1,000 万人の大台を超える 1,110 万人

に達し、大阪は世界中から観光客が集まる国際観光都市となっています。 

今後、大阪では 2019年ラグビーワールドカップの開催、2020年東京オリンピック／パ

ラリンピック、2021年関西ワールドマスターゲームズなど大型イベントの開催を控え、 

更に多くの観光客の来訪が見込まれています。 

 

そのような状況のなか、食の都としての大阪ですが、土産店での売れ筋は、大阪以外

のお菓子が多くを占めています。本企画は、「スイーツ・土産」において、大阪の定番

土産開発として、ドロキア・オラシイタと連携し“おこし”で大阪の街おこしの願いを

込めて「大阪おこしゃんせ」と名付け、下記の通り商品を発表することになりました。 

 

記 

 

１． ブランド名：大阪観光局公認土産「大阪おこしゃんせ」 

“大阪おこしゃんせ”とは「大阪に来やしゃんせ(方言)」と「おこし(大阪の伝統

銘菓)」を掛け合わせて生まれました。 

大阪の街おこしの願いを込めて作られた大阪観光局公認の大阪土産です。 

※売上金の一部を大阪の緑化活動・観光客誘致活動に活用させていただきます。 

 

２． 発売日：2019年 8月 1日開始予定 

３． 販売先：大阪府内の駅、空港、お土産売場 

４． 商品：別紙のとおり 

詳細については、以下の担当者までお問合せください。                            

＜問合せ先＞  （公財）大阪観光局 営業推進部 中井 ℡06-6282-5919 

〈商品に関する問合せ先〉㈱ドロキア・オラシイタ 小村 ℡ 06-6647-2000 
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大阪府・市と連携「大阪の定番土産開発」

“ おこし ” で大阪の街おこし

企画背景について

大 阪 を 訪 れ る 外 国 人 観 光 客 は 2 0 1 7 年 に 1 , 1 1 0 万 人 に 達 し

大 阪 は 世 界 中 か ら 観 光 客 が 集 ま る 国 際 観 光 都 市 と な っ て い ま す 。

今 後 、 大 阪 で は 2 0 1 9 年 ラ グ ビ ー ワ ー ル ド カ ッ プ の 開 催 、

2 0 2 0 年 東 京 オ リ ン ピ ッ ク / パ ラ リ ン ピ ッ ク 、

2 0 2 1 年 関 西 ワ ー ル ド マ ス タ ー ズ な ど の 大 型 イ ベ ン ト 開 催 を 控 え 、

更 に 多 く の 観 光 客 の 来 訪 が 見 込 ま れ て お り ま す 。

そ ん な 中 、 食 い 倒 れ の 街 と し て 認 知 さ れ て い る 大 阪 で す が 、

土 産 店 の 売 れ 筋 は 、 大 阪 以 外 の お 菓 子 が 多 く を 占 め て い ま す 。

本 企 画 は 、「 粉 も ん 」 だ け で な く 「 ス イ ー ツ ・ 土 産 」 に お い て も

大 阪 の 定 番 土 産 と し て 、 国 内 だ け で な く 海 外 へ

新 た な 魅 力 を 発 信 し て い き ま す 。 　

●訪日外客数及び来阪外客数の推移
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ブランドについて

大阪おこしゃんせブランド名
大 阪 観 光 局 公 認 土 産

ロゴマーク

” 大 阪 お こ し ゃ ん せ ”  は 「 大 阪 に 来 や し ゃ ん せ （ 方 言 ）」 と

「 お こ し （ 大 阪 の 伝 統 銘 菓 ）」 を 掛 け 合 わ せ て 生 ま れ ま し た

大 阪 の 街 お こ し の 願 い を 込 め て 作 ら れ た 大 阪 観 光 局 公 認 の 大 阪 土 産 で す

大 阪 の ラ ン ド マ ー ク で あ る 、 大 阪 城 や 大 阪 市 中 央 公 会 堂 、

天 王 寺 公 園 や 御 堂 筋 な ど を ビ ジ ュ ア ル 化 し 、

大 阪 を 代 表 す る 土 産 に ふ さ わ し い ロ ゴ に 仕 上 げ て い ま す 。
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商品について

伝統銘菓おこしを選んだ理由

時代に合わせて進化した
新しい “おこし ”

商　　品

江 戸 時 代 中 期 、 庶 民 に は 米 は 高 価 だ っ た こ と か ら 、「 粟 」 や 「 ハ ト ム ギ 」 か ら 作 ら れ て い た 「 お こ し 」。

当 時 の 大 阪 は 商 業 地 と し て 発 展 し 、 大 阪 人 の 食 に 対 す る 創 意 工 夫 か ら 、 食 材 と し て 「 米 」 が 注 目 さ れ 、

粟 の 代 わ り に 米 を 細 か く 砕 い て 作 っ た 米 の 粟 お こ し を 開 発 し た と こ ろ 、 評 判 を 得 た の が 始 ま り と さ れ て い ま す 。

し か し 、 時 代 の 流 れ と 共 に 『 古 い ・ 固 い 』 と い っ た 印 象 が 強 く な り 、 現 在 で は 若 者 離 れ が 進 ん で い る と 考 え て い ま す 。

そ し て 近 年 、 お こ し だ け な く 新 し い 形 の 銘 菓 も 誕 生 し て い る こ と か ら 、「 お こ し 」 も 時 代 に 合 わ せ た 見 直 し が

必 要 と 考 え て い ま す 。 私 た ち が こ れ ま で 培 っ て き た ノ ウ ハ ウ を 活 か し 、 新 た な 「 お こ し 」 を 発 信 し た い 。

日本古来の伝統銘菓
『おこし』は
『大阪』で生まれました。

ス ー パ ー フ ー ド の キ ヌ ア ・ 大 豆 パ フ を 採 用 し 、

香 ば し く サ ク ッ と し た 食 感 に 仕 上 げ ま し た 。

ス ト ロ ベ リ ー と ク ラ ン ベ リ ー の フ ル ー テ ィ ー な 香 り と

ホ ワ イ ト チ ョ コ が 染 み た お こ し ゃ ん せ な ら で は の

新 食 感 を お 楽 し み く だ さ い 。

�

伝 統 銘 菓 お こ し × チ ョ コ レ ー ト × ス ー パ ー フ ー ド

大阪おこしゃんせ
- めっちゃホワイトチョコ -



ラインナップについて

新商品について

�

大阪おこしゃんせ

��� yen
� 個入り

大阪おこしゃんせ

��� yen
�� 個入り

大阪おこしゃんせ

�,��� yen
�� 個入り

※ 価 格 は 税 込 で す 。

時代に合わせ進化する
“ 大阪おこしゃんせシリーズ ” の開発も進めています

大阪おこしゃんせ - ほんまハイカカオ -

���� 年冬販売開始予定

スーパーフードのキヌア・大豆パフを採用し、
香ばしくサクッとした食感に仕上げました。
クランベリーのフルーティーな香りと
ハイカカオチョコレートが染みた新食感をお楽しみください。

大阪おこしゃんせ
おおきにサンド

大阪おこしゃんせ
まいどスティック

大阪おこしゃんせ
やらこいフィナンシャ
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商品イメージについて
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大阪おこしゃんせ／メインビジュアル

�



�

大阪おこしゃんせ／サブビジュアル①



大阪おこしゃんせ／サブビジュアル②
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大阪おこしゃんせ／サブビジュアル③
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展開イメージについて

��



大阪おこしゃんせ／ディスプレイ PLAN
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大阪観光局公認
大 阪 土 産

シ ョ ー ケ ー ス内は
商 品 サ ン プ ル を 中 心 に 装飾を行います

什器サイズに合わせ
その売り場専用のディスプレイを

デザインします

商品が
わかりやすいよう
ビジュアル

イメージを展開

大阪観光局公認
であることを

アピールすることで
「大阪土産」の
認知向上へ

繋げて行きます

※大阪観光局公認の
　のぼりなども
　活用予定

オ リ ジ ナ ル 法 被 を 着 用 し て の

イ ベ ン ト や 試 食 販 売 も

行 い 、 大 阪 お こ し ゃ ん せ の

認 知 拡 大 を 目 指 し て い き ま す 。



大阪おこしゃんせ／資材デザイン

��

『“おこし”で大阪の街おこし』のコンセプトに添い、

資材デザインにも大阪らしい演出を組み込んでいます。

▼ シ ョ ッ パ ー デ ザ イ ン

マ ー ク に つ い て




